A /i b A“ 3
STALE cé ///U;'/
200,19,

b >, 4 '/ J ’,’ : { A %
/ ! & — / :

Y N . N ~ \ \\-;
A1 AN N {
ARG E SR ; (

N \ » \

S AR N 4} <,/;\’\ ﬁ
floresta, p
W ATt «#’  Te

L= L\
o~ Wit

L ((&/ ',
W I

ra

[~
>
\

RN
24
t
£

£
N \’\s'
a4 Pl

A Y
| & :
. l 3 I TR
2 N v i v 4T
= /




O

indice

]
&
| |

1
_

consultores e especialistas

lantios Llorestais € neddcio sé para
P b P

%mmd@é ff@@(ujromé?

O tamanho das propriedades — peque-
na, média ou grande - ndo é fator deter-
minante para uso e sucesso de plantlos
florestais. Sao apontadas como caracteris-
ticas importantes na sele¢io de areas para
plantios: relevo, estradas de acessos e dis-
tancia do mercado consumidor.

Nos dias atuais, no entanto, algumas
empresas dao preferéncia as grandes pro-
priedades e planas, tanto para parcerias,
quanto para negociacoes de florestas.
Tudo por causa das sofisticadas maquinas
e equipamentos de colheita e transporte.
Héa de se incrementar pesquisas para mu-
dar esse foco.

De maneira geral, o proprietario quer
retorno financeiro dos investimentos em
floresta. Pequena propriedade bem pla-
nejada e com orientagdo técnica podera
ser viavel e trazer retornos financeiros,
enquanto a grande propriedade, s6 pelo
tamanho, mas sem planejamento e sem
tecnologia, é certeza de fracasso. O apoio
técnico é imprescindivel ao sucesso de
qualquer empreendimento florestal.

A Y wiy B

/ O resgate dos produtores

rurais pode significar uma

nova alavancagem a silvicultura

e prestar excelente contribuicao
social as comunidades do entorno
dos centros industriais. "

Nelson Barboza Leite

Diretor da Teca, Daplan e Administrador da
www.facebook.com.br/comunidadeDeSilvicultura

E ha muitas terras disponiveis para plan-
tios de florestas. Considerando-se o raio de
atuacao dos grandes consumidores — 150 a
200 km —, nota-se que ha consideravel quan-
tidade de propriedades para plantios flores-
tais. Sao oportunidades a serem trabalha-
das. E mal aproveitadas face a dificuldade de
acesso a recursos financeiros.

O grande proprietario ainda encontra al-
ternativas, mas, para a maioria de pequenos
e médios, a falta de recursos financeiros é li-
mitante. E nao ha nenhuma politica publica
para facilitar esse acesso. No entanto, ha em-
presas necessitando de mais florestas e dis-
postas a desenvolver parcerias.

E disso resulta uma indagacao: quais as
dificuldades que limitam a evolucao dessas
parcerias? Aparentemente, os produtores
encontram-se assustados com o “sobe e
desce” no valor da madeira e as incertezas
do mercado, que podem transformar so-
nhos em pesadelos.

As alternativas de plantios para os mais di-
versos fins podem ser usadas em qualquer pro-
priedade, desde que haja apoio tecnologico.




O maior interesse, no entanto, esta vol-
tado aos plantios comerciais, com técnicas
consagradas e garantia de retorno financeiro.
Essa cultura florestal tem tudo a ver com as
dificuldades do mercado de madeira dos 1l-
timos anos. Mudancas nesse paradigma vao
depender, acima de tudo, do sucesso e da vi-
sibilidade de novas alternativas.

O pagamento de servicos ambientais e a
comercializacdo de carbono, sem burocracia
e “a cheiro de dinheiro” poderao se constituir
em importantes atrativos aos proprietarios
rurais. Tomara que nao se transformem em
privilégio s6 para os grandes. Sao desafios
que podem dar novos rumos a silvicultura
brasileira. Mas, por enquanto, estamos sob a
influéncia do passado recente, com madeira
a "preco de banana”. E que deixou marcas in-
deléveis no setor e nos produtores florestais.

La atras, por ocasiao dos incentivos fiscais
— 1967 a 1988 —, o proprietario — pequeno,
médio ou grande — ndo se preocupava com
o destino das florestas. Para muitos, bastava
captar recursos, cumprir o minimo de exi-
géncias e estavam asseguradas ricas sobras.
Um negbcio que nascia com as contas pagas
e lucro certo. Essa liberdade originou abusos,
com danos a imagem da silvicultura.

Rigorosas intervencbes governamentais
salvaram a politica de incentivos, resultando
no inicio do rico patriménio industrial dos
dias atuais.

Com a extin¢ao dos incentivos, em 1988,
as coisas mudaram. Fazer floresta passou a
exigir investimentos e riscos. Era o fim dos
aventureiros. E as boas empresas florestais
deram sustentacao as industrias, que se am-
pliavam, continuamente.

E o consumo de madeira exigia mais flo-
restas, e a aquisicao de terras passou a onerar,
sobremaneira, os novos plantios. Crescia, no
entanto, a disposicao dos proprietarios vizi-
nhos em participar da nova atividade. Os inte-
resses se somaram, € surgiram os programas
de fomento florestal — plantios sem aquisicao
de terras, garantia de mais madeira, além de
politica de boa vizinhan¢a com as comunida-
des do entorno.

A Revista Opinioes, em sua edigao flores-
tal de setembro/novembro de 2014, abordou
esse tema, através de varios profissionais,
trazendo uma riqueza de informacgoes. Ainda
nessa edicdao, numa leitura atenciosa, obser-
va-se uma unanimidade: o fomento flores-
tal, bem executado, é a melhor alternativa
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para aumentar os plantios florestais e pro-
mover beneficios econdmicos, sociais e am-
bientais a todos que participam do processo
produtivo.

No final dos anos 1990, surgiram os pri-
meiros abalos no mercado de madeira, como
consequéncia de mudancas nas programa-
¢oes industriais. Foram anos dificeis, com
madeira a precos muito baixos. Momentos
de muita insatisfacgao.

Por volta dos anos 2000, alheias a insa-
tisfacao dos produtores, as indtstrias conti-
nuavam crescendo. As parcerias minguaram,
e muitos parceiros se tornaram inimigos da
silvicultura. Nessa época, uma importante
novidade surgia no setor: as TIMOs - em-
presas com investimentos estrangeiros, com
visao de longo prazo e acreditando na valo-
rizacdo da madeira. Trouxeram novo alento
a silvicultura e promoveram salto expressi-
vo na profissionalizacao do setor e, acima de
tudo, no trato das negociagoes de madeira.
Em curto prazo, o mecanismo se multiplicou.
Muitos ativos florestais foram adquiridos, e
estabeleceram-se novas referéncias para o
mercado.

Segundo dados da Iba, a entidade repre-
sentativa do setor, estima-se em 10 milhoes
de hectares a area ocupada com florestas
plantadas no Brasil. Desse total, cerca de 1,5
milhao de hectares em parceria com tercei-
ros, dos quais 750.000 hectares sob gestao
das TIMOs e 750.000 hectares nas maos de
produtores independentes. Estima-se que
mais de 1,5 milhdo de pessoas se encontram
ligadas a essas florestas. Uma grande respon-
sabilidade social e, para muitos, a mais efeti-
va contribuicao que as industrias podem dar
as comunidades vizinhas.

Nos dias atuais, ha excelentes programas
de fomento em desenvolvimento. Ha grande
esperanca de que esses programas resgatem
o crédito e a importancia estratégica dessas
parcerias. Esse desafio mereceria atencao es-
pecial dos empreendedores industriais. Ha
muito a se ganhar — produtores, industrias e
a propria silvicultura. O resgate dos produto-
res rurais pode significar uma nova alavanca-
gem a silvicultura e prestar excelente contri-
buicao social as comunidades do entorno dos
centros industriais. E h& espaco para todos
na cadeia produtiva — pequeno, médio ou
grande produtor. Assim, com certeza, estare-
mos na direcdo de uma silvicultura, de fato,
sustentavel. ®

51



